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Erzeugt die Verteilung von Pressetexten Duplicate Content?

Pressemitteilungen kénnen Uber Presseportale vielfach dupliziert
werden. Entstehen dadurch doppelte Inhalte, die fiir den Heraus-
geber nachteilig sind?

In der Presse- und Offentlichkeitsarbeit begegnet Unternehmen oft die
These, dass mit der Verbreitung ihrer Nachrichten auf Presseportalen
sogenannter ,Duplicate Content” erzeugt wird. Die Duplizierung von
Inhalten fuhrt nach allgemeinem Verstandnis zu einer Herabstufung
im Ranking, weil sie von Suchmaschinen als Betrugsversuch gewertet
wird. Demnach mussten alle Pressemitteilungen, die in unterschiedli-
chen Presseportalen identisch publiziert werden, dem Herausgeber der
Meldung schaden.

Die Expertin fur Presse- und Imagetexte Annette Dobesch weil3 aus
ihrer Berufspraxis, dass diese These nicht korrekt ist. So gibt es bei-
spielsweise von Google nach eigenen Aussagen keine Abstrafung der
Herausgeber mehrfach verbreiteter Pressetexte. Auch werden exter-
ne Links, die auf den Herausgeber verweisen, von Suchmaschinen als
wertvoll eingestuft — je mehr themenbezogene Links, umso besser.

Nutzerorientierte Inhalte

.Presseportale sind wertvolle Multiplikatoren von Pressemitteilungen®,
erklart Annette Dobesch. ,Sie erreichen ein breites Publikum, das
sowohl Journalisten, Redakteure und Pressestellen anspricht, als auch
Kunden, Interessenten und Konsumenten. Die daraus entstehenden
indirekten Touchpoints in Form von Erwahnungen in Fachmagazinen,
Bewertungen oder Backlinks werden von Suchmaschinen nicht als
Duplicate Content eingestuft, sondern als Mehrwert fUr User, weil sie
vielfach geteilt, weiterverwendet und verbreitet werden.”

Diese Tatsachen werden auch durch den google-Experten John Mueller
bestatigt, der in unterschiedlichen Quellen kormmentierte, dass doppel-
te Inhalte ,fur viele User im Internet nicht vollstandig vermeidbar* seien
und dass es fur das Suchmaschinenranking vorrangig sei, ,ein qualitativ
hochwertiges Ergebnis fur den Nutzer zu schaffen®.
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Positive Berichterstattung

Die Verbreitung von Nachrichten Uber thematisch relevante Portale
bietet aus Sicht von Annette Dobesch weitere Vorteile: die Sichtbarkeit
von Webseiten wird geférdert und dadurch die Prasenz von Unterneh-
men im Internet verbessert.

.Zum einen sind da lhre Leser, die Ihre Pressemitteilungen weiterleiten
oder in persénlichen Gesprachen davon erzahlen. Zum anderen wird
die positive Berichterstattung durch Journalisten und Redaktionen

als verlasslich und glaubwurdig beurteilt. Wenn man lhre Aussagen,
Ereignisse, Produkte und Projekte teilt. Wenn die Offentlichkeit Ihrem
Fachwissen vertraut und Sie als Experte zitiert. Kurz gesagt, wenn man
positiv Uber Sie und |hre Themen spricht, ist das eine sehr gute Reputa-
tion fur Ihr Unternehmen, lhre Institution, Ihren Cluster.”

Die Verteilung von Nachrichten Uber thematisch relevante Presse- und
Themenportale ist daher auch ein wichtiger Aspekt fur seridose Image-
bildung.
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Annette Dobesch

Pitch kurz:
Annette Dobesch schreibt Presse- und Imagetexte fur Unternehmen, Cluster,
Forschungseinrichtungen und Verlage.

Pitch lang:
Annette Dobesch, freie Texterin aus Augsburg, schreibt seit 2015 Presse- und
Imagetexte fUr Unternehmen, Cluster, Forschungseinrichtungen und Verlage.

Profil:

Annette Dobesch ist freie Texterin aus Augsburg. Seit 2015 schreibt sie Pres-
se- und Imagetexte fur Unternehmen, Cluster, Forschungseinrichtungen und
Verlage. Ihre Arbeit konzentriert sich auf Recherche und Erstellung von praxis-
orientierten Inhalten fur Webseiten und Printmedien. Mit Pressetexten und
Fachartikeln berichtet sie Uber Expertenwissen. Personliche Aussagen und
Fakten vermittelt sie in authentisch geschriebenen Imagetexten. In Zusam-
menarbeit mit Verlagen und Werbeagenturen erganzt sie das Editorial Design
durch Inhaltsrecherchen, redaktionelles Schreiben und Editorial Text.
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